


























-  “Gli elementi base della comunicazione visiva. Storia e analisi delle tipologie applicative” 
-  “Corporate e brand identity: elementi e supporti grafici della comunicazione visiva materiale e immateriale”. Casi 
significativi della comunicazione d’impresa nella storia e nella contemporaneità. L’influenza dell’arte e del 
cinema.
-  “Progettare I’dentità visiva in relazione ad una mission aziendale e al target di riferimento.
-  “Le declinazioni delI’identità visiva per spazi espositivi permanenti, eventi editoriali e temporanei” 
-  “Abitare il web. Strategie di comunicazione visiva e punti di forza nella creazione di sistemi base per il  web"

TIPOLOGIA DELLA DIDATTICA (CLASS FORMAT):
1) Lezioni teoriche frontali.
2) Revisioni collettive e individuali e attività laboratoriali con il gruppo degli studenti.
3) N°3 esercitazioni distinte di progetto:

a) - Analisi scritto - grafica dal punto di vista della comunicazione visiva integrata agli spazi espositivi 
assegnati. All’interno di tali esercitazioni dovranno essere analizzati tutti gli elementi caratterizzanti 
l’identità visiva e sue declinazioni.
b) - Ricerche visive non convenzionali associative tra contenuto-immagine-materiale, finalizzate a un 
mood-board su temi concordati con la docente.
c) - Progettare i contenuti e l’identità visiva e sua strategia di comunicazione per un soggetto assegnato: 
concept, applicazioni visive e declinazioni dei diversi supporti grafici e i rispettivi canali comunicativi.

I contenuti e le esercitazioni assegnate potranno subire eventuali variazioni in relazione alle esigenze del corso.


MODALITA' DI ACCERTAMENTO FINALE (FINAL EVALUATION):
- Presentazione completa delle esercitazioni assegnate - Lettura obbligatoria di due testi tra la bibliografia
assegnata. Si dovrà dimostrare, sintesi e trasferimento dei contenuti descritti, leggibilità, riproducibilità per i sistemi
di stampa tradizionale e digitale e applicazione nei diversi supporti materici.
I criteri di valutazione, si atterranno alla qualità progettuale e relazionale tra concept e proposte grafiche sviluppate.
Capacità critica e di analisi maturate dagli studenti durante il corso. Seguono inoltre criteri ispirati all’autonomia



critica e allo spirito d’iniziativa dimostrati nell’iter di progetto e nelle capacità di rappresentazione delle proposte. 
Capacità comunicativa verbale e grafica dei progetti. 
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